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Ziua Cooperarii Europene - 10 ani de celebrari

Sarbatorim Ziua Cooperarii Europene (cunoscuta si ca ,ECDay - European Cooperation Day")
pe 21 septembrie in fiecare an. Dar 2021 este un an special si am pregatit evenimente de
amploare care vor onora la adevarata sa valoare un deceniu de sarbatorire a cooperarii.
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Ziua Cooperarii Europene 2021

t s Brunch regional: beneficiari si jurnalisti
' Suceaval Botosani | Tulcea | Baia Mare | Satu Mare |
.. Cernauti| Ivano-Frankivsk | Uzhorod | Izmail |

o 20 SEPTEMBRIE - 15 OCTOMBRIE, 2021

Anul acesta de EcDay, celebrarea Programului Romania-Ucraina va cuprinde 9 evenimente locale
sub numele ,Cooperation Brunch”, cate unul in fiecare judet sau regiune din zona Programului, in
perioada 20 septembrie si 1 octombrie. Evenimentele vor reuni jurnalisti si reprezentanti ai
proiectelor, facilitdnd promovarea Programului prin rezultatele expunerea rezultatelor acestuia. in
cadrul ,Brunch-urilor” jurnalistii vor fi invitati sa dea de ,gustul” proiectelor comune din fiecare
zona, sa afle mai multe despre importanta cooperarii transfrontaliere si implicarea Programului
Romania — Ucraina in viata oamenilor din zona eligibila. De asemenea, importanta Zilei Cooperarii
Europene va fi promovata prin campanii online si spoturi radio.

Evenimentele locale vor avea loc in Romania la Suceava, Botosani, Tulcea, Baia Mare, Satu Mare si
in Ucraina la Cernauti, lvano-Frankivsk, Uzhorod si Izmail dupa urmatorul calendar:



BOTOSANI 20 septembrie 2021
SUCEAVA 21 septembrie 2021
UZHHOROD, Zakarpattia 21 septembrie 2021
IVANO FRANKIVSK 23 septembrie 2021
CERNIVTSI 24 septembrie 2021
IZMAIL, Odesa 28 septembrie 2021
TULCEA 30 septembrie 2021
SATU MARE 30 septembrie 2021
BAIA MARE 1 octombrie 2021

EUROPEAN
COOPERATION

DAY ﬁ >

Prin campania ,Ziua Cooperarii Europene” dorim sa le reamintim cetatenilor ca multe
lucruri bune ies la iveald atunci cand ne unim fortele. n editiile trecute,
oamenii au mers impreuna cu bicicleta, au cantat impreund, au mancat
impreuna si, in general, s-au distrat de minune in compania celuilalt in ¥ . growing closer
sute de evenimente organizate de programele de cooperare ale UE in e
peste 30 de tari.

OOPERATION #r\g

Scopul intalnirilor regionale din acest an este de a arata impactul cooperarii asupra oamenilor si
asupra teritoriilor si de a promova proiectele de cooperare ca instrumente utile pentru a raspunde
problemelor reale din fiecare regiune.

Ce subiecte dezbatem? Discutiile se vor concentra pe rezultatele proiectelor de cooperare din
regiune. Prin urmare, evenimentele vor avea o abordare accesibila, iar discutiile vor viza activitatile
proiectelor care au impact asupra comunitatilor, beneficiile aduse pentru fiecare dintre noi ca
cetatean, performanta cooperarii transfrontaliere commune, oamenii si povestile din spatele
proiectului. Astfel, mai multe informatii vor ajunge la persoanele care locuiesc in zona acoperita
de Programul Operational Comun Romania-Ucraina si fiecare dintre noi va fi constient de modul
in care cooperarea transfrontaliera ne face viata mai buna.



-"' Evonts Abowt Memcovies Matenals Souat #ub  Co-organizers

Projects without Borders, Romania- Ukraine

Pentru mai multe detalii va invitam pe www.ro-ua.net, pe pagina noastra de facebook,
https://www.facebook.com/ENI-CBC-Romania-Ukraine-2014-2020 si sa tineti aproape pe
platforma dedicata ECDay, https://ecday.eu/ .



http://www.ro-ua.net/
https://www.facebook.com/ENI-CBC-Romania-Ukraine-2014-2020
https://ecday.eu/
https://ecday.eu/

Realitatea virtuala uneste Carpatii — cum am adus SF-ul in sala de clasa

...Imagineaza-ti cum stai in
banca, intorci capul spre dreapta si vezi un
rechin urias care inoata spre tine, la stanga si
in fata ta se desfasoara intreaga lume
subacvatica plina de culoare a Oceanului
Atlantic. Rasufli adanc si mergi mai departe:
Marele Canion, piramidele Egiptului, structura
corpului uman la nivel celular - si toate
acestea fara sa ridici de la propriul birou.

Acestea nu sunt cadre dintr-un film
despre viitor, este noua realitate a celor patru
scoli pilot din proiectul transfrontalier

Virtual reality.

in aceasta vard, scolile din Ucraina si Romania au primit ochelari de realitate virtuald (VR)
pentru a utiliza echipamente moderne in lectiile predate la diferite materii in mod regulat.

Pentru a introduce cele mai noi tehnologii la nivel profesional, cadrele didactice din
scolile pilot ale proiectului Virtual Reality Unites Carpathians: Interactive School Laboratories au
fost instruite sa foloseasca ochelari VR de catre expertii avizati pentru a pune in practica
realitatea virtuala in scoala. Ca profesorii sunt fericiti e putin spus. Ca urmare a trainingurilor

din Ucraina, am primit o multime de feedback pozitiv de la profesori, interesul si entuziasmul
fiecaruia a fost evident si, cel mai important, fiecare si-a aratat disponibilitatea si atitudinea
proactive pentru a implica tehnologiile moderne in lectiile lor.



Profesorii si-au prezentat propriile proiecte
de lectii integrate, care vor folosi castile si
continutul virtual al ochelarilor Class VR.
Expertii Institutului Transcarpatic de Educatie
Pedagogica Postliceala, care au desfasurat
traininguri pentru profesori si-au impartasit
impresiile dupa instruirile care au durat trei
zile: ,Cum e posibil?”, ,in niciun caz!”,
,Fantastic!” - cu un astfel de feedback au
continuat cursurile de instruire privind
utilizarea castilor de realitate virtuala ClassVR
la Liceul Nizhnoapshansky.

lata ce a declarat directorul liceului Mihai
Eminescu Solotvyno cu predare in limba
romana, doamna Andriana Pop: ,Datorita
proiectului, am primit toate echipamentele
necesare, care speram sa ne ajute in procesul
educational pentru a obtine rezultate mai
bune in evaluarea externa."

in cadrul proiectului au fost achizitionate 40
de perechi de ochelari pentru doua scoli
ucrainene si 56 de perechi pentru cele
romanesti. Pentru Ucraina, aceste doua scoli
au devenit primele din tara in care
tehnologiile de realitate virtuala vor fi folosite
in procesul educational in mod permanent.
Trebuie amintit ca pentru aceste doua scoli au
fost achizitionate anterior computere, table
interactive, proiectoare, MFD-uri (dispozitive
multifunctionale) si  alte echipamente
necesare unei scoli moderne de inalt calibru.

Proiectul Virtual Reality Unites Carpathians: Interactive School Laboratories - 2SOFT/1.1/137
este implementat in regiunea Zakarpattya (Ucraina) si judetul Satu Mare (Romania) pentru
imbunatatirea calitatii si accesibilitatii educatiei in zona transfrontaliera: echipamente de
Realitate Virtuala si Augmentata cu software si alte tehnologii interactive moderne, mediu de
programare SCRATCH, instruire, oportunitati pentru profesorii din scolile secundare si
tehnologii inovatoare de predare bazate pe TIC, abordari pentru activitatile curriculare si
extracurriculare din 4 scoli din regiunile de granita.



P 2 festivaluri pentru promovarea patrimoniului cultural
material si imaterial comun;

P 2 noi produse turistice transfrontaliere - Muzeul
Multimedia al Diversitatii Culturale Botosani si Muzeul
Armelor Ivano-Frankivsk;

P> Oretea de 140 de reprezentanti ai autoritatilor publice
locale, institutii culturale, ONG-uri care activeaza in
domeniul cultural si al minoritatilor, membri ai
comunitatii, mass-media, agenti economici din domeniul
ospitalitatii;

P schimburi de experienta and ateliere commune de

lucru
P conferinte transfrontaliere organizate in Botosani si
Ivano Frankivsk.

Acestea sunt doar cateva dintre rezultatele proiectului ROOTS - Tnapoi la radacinile noastre comune
2SOFT /2.1./133. imbunatatirea competitivitatii la granita Uniunii Europene in zona Botosani, Romania
si lvano Frankivsk, Ucraina prin valorificarea turistica comuna a patrimoniului multicultural pana in
2024 este principalul obiectiv al echipei de proiect si pana acum au reusit de minune sa fl
indeplineasca.

Croas Soefnr
Cora s Dty Festit

NS (22 5 LMY, 4
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De la eforturi comune de a structura haosul,
pana la rezultate pe termen mediu peste

granita

Pandemia COVID 19 este prezenta din pacate
si astazi, iar cultura, arta si istoria au fost
primele care au intdmpinat greutati. in ciuda
acestora, activitatiie ROOTS au continuat.
Orasele Botosani si Ivano Frankivsk au
dezvoltat documentatii tehnice si au fact toti
pasii necesari pentru a dezvalui publicului larg

noi concepte de muzeu.

Curand, vor fincepe lucrarile la Muzeul
Multimedia Transfrontalier al Diversitatii
Culturale Botosani si la Muzeul Armelor lvano
Frankivsk.

Dezvaluirea orasului pierdut

in Botosani se fac scanari subterane pentru a
dezvalui orasul pierdut, ascuns in beciurile de
sub piata principald a centrului istoric. Tn
curand, dupa scanare vor fi livrate un raport
stiintific si o harta interactiva cu tur virtual.

in cazul in care scanarea confirmd cd toate
catacombele din centrul orasului formeaza un
labirint subteran, se vor lua masuri viitoare
pentru cresterea valorii turistice ale acestuia.
Pe de alta parte, partenerii ucraineni au
organizat deja un festival de 3 zile al diversitatii
culturale, ateliere si fintalniri variate.
Evenimente oglinda vor avea loc la Botosani in
viitorul apropiat. Cel mai important lucru a fost
cad evenimentele au putut fi organizate offline
si ca in ultimele luni echipele de proiect au
putut in sfarsit sa calatoreasca, sa se
intalneasca, sa planifice si sa implementeze
activitati comune.

Provocarile continua

“Deoarece pandemia COVID-19 genereaza
incertitudine Tn fiecare zi, pregatim planuri de
rezerva pentru a ne asigura ca putem duce
proiectul pana la capat. in timp ce lucrarile de
infrastructura, scanarea subterana, dotarea
celor doua muzee sunt activitati care se pot
desfasura chiar si in stare de alertd/carantina,
cu masurile de siguranta adecvate,
evenimentele care presupun adunare de
oameni prezinta ncd un risc ridicat. De
exemplu, acum planificam festivalul si atelierul
de la Botosani, care ar trebui sa aiba loc in
urmatoarele doud luni cu prezenta fizica a
participantilor, dar din nou ne temem ca
evenimentele noastre ar putea coincide cu al
patrulea val de pandemii. lata de ce, in opinia
noastra, managementul riscului si actualizarea
constanta a planului de urgenta, in cadrul
echipei de proiect si cautand sprijinul JTS, va fi
sarcina noastra principala pentru urmatoarele
luni. Speram ca proiectul se va incheia conform
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planului”, spune managerul de proiect Raluca
Balascau.

Nasterea unei prietenii

Colaborarea dintre cele doua orase nu se va
incheia cand acest proiect va fi finalizat.

Primarii s-au intalnit si un acord oficial de
cooperare este in prezent in pregatire. Vor

urma cooperarea culturald, educationald si
sportiva si, bineinteles, mai multe proiecte
transfrontaliere. Echipele de planificare a
proiectelor elaboreaza deja idei pentru
urmatorul program transfrontalier RO-UA.
Pentru a rezuma, ROOTS Project a fost
nasterea unei noi prietenii care este
descoperita in fiecare zi, cu fiecare pas si
fiecare provocare depasita impreuna.
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Primele directii Interreg Next Romania — Ucraina

\

Tn iulie, Comitetul Comun de Programare s-a intrunit pentru a discuta rezultatele analizei teritoriale a
zonei acoperite de Interreg NEXT Romania-Ucraina 2021-2027 si pentru a decide asupra viitoarelor
domenii de finantare.

Pe baza analizei situatiei din aria eligibila a viitorului program de cooperare si a consultarilor
desfasurate cu partile interesate din ambele tari, inclusiv autoritati si institutii relevante, fosti si actuali
beneficiari ai programelor de cooperare din zona, precum si ONG-uri, Comitetul Comun de
Programare a selectat urmatoarele obiective politice care urmeaza sa fie abordate de viitorul program:

Obiectivul politic 2 — O tranzitie mai ecologica, cu emisii scazute de carbon, catre o economie cu zero
carbon si o Europa rezistenta

Obiectivul politic 4 — O Europa mai sociala si mai favorabila incluziunii, implementand Pilonul European
al Drepturilor Sociale

Obiectivul specific Interreg 2 — O Europa mai sigura.

What's new for
Interreg NEXT?

lata o imagine de ansamblu mai elaborata asupra deciziilor luate de CCP:

10| Page



Obiectivele politicii si obiectivele lor specifice si Obiectivele si actiunile specifice Interreg care urmeaza
sa fie finantate sunt:

o] [TaVANOl I\l SO4 Promovarea adaptdrii la schimbarile climatice si a prevenirii
riscurilor de dezastre si a rezistentei, ludnd in considerare abordarile
bazate pe ecosistem

SO7 Promovarea accesului la apa si gestionarea durabild a apei

SO5 Cresterea protectiei si conservarii naturii, a biodiversitatii si a
infrastructurii verzi, inclusiv in zonele urbane, si reducerea tuturor
formelor de poluare

“ A better cooperation

[[1Tag=- A lollilol Managementul trecerii frontierei
Objective 2 Alte actiuni pentru o Europa mai sigura

Interreg Specific Objective 1:

governance”

SPUNE-TI PAREREA!

n perioada urmatoare, procesul de elaborare a Programului va continua, astfel incat depunerea lui la
Comisia Europeana s fie posibild la thceputul anului 2022. Tn aceastd etap3 va puteti spune cuvantul
cu privire la ceea ce poate fi finantat! Utilizati linkul de mai jos pentru a va exprima parerile cu privire
la posibilele activitati care vor fi finantate prin Programul Romania-Ucraina 2021-2027! Link-ul va fi
activ pana pe 25 septembrie si asteptam cu nerdbdare sa primim feedback-ul dumneavoastra!

https://ru.surveymonkey.com/r/C8VFFPN

Mai multe informatii despre procesul de elaborare a Programului Interreg NEXT Romania-Ucraina
pentru 2021-2027 sunt disponibile pe site-ul www.ro-ua.net.
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Este de la sine inteles ca rezultatele
actiunilor si proiectelor noastre trebuie sa
fie vizibile pentru a ajunge la beneficiarii
lor finali, fie ca lucram in marketing si
comunicare, fie ca ne propunem doar sa
punem realizarile noastre la dispozitia
unui public mai larg. intotdeauna

trebuie sa avem in
vedere ca, chiar daca
eforturile  noastre
sunt constante si
investitile noastre
generoase, daca nu
facem un effort (
suplimentar pentru a &
promova acele investitii in
mod corespunzator, le taiem

aripile din start. Chiar daca proiectele ar
trebui sa vorbeasca de la sine, traim in era
branding-ului si a retelelor sociale, cand
toate platformele sunt folosite ca
instrumente eficiente de marketing
online.

ATTENTILON MARKE T ING

Evident, nu ignoram instrumentele
standard de comunicare, menite sa
permita dezvoltarea unei strategii
dinamice de comunicare incluzand si
evidentiind sprijinul UE.

Comunicarea ar trebui sa se concentreze
pe dezvoltarea proiectelor
dumneavoastra (cu UE ca finantator) si
pe realizarile si impactul actiunilor, nu pe
etapele administrative si procedurale.

—\

Materiale de comunicare — TIPS & TRICKS

Prin urmare, limbajul tehnic si jargonul ar
trebui evitate, deoarece de cele mai multe
ori un limbaj complicat inutil este folosit
pentru a limita, mai degraba decat pentru
a va informa publicul.

Chiar daca nu sustinem omiterea

termenilor tehnici
necesari, trebuie sa ne
asiguram ca

limbajul folosit este
cat mai clar. De
exemplu, este
posibil sa nu existe

“a o alta modalitate
?ﬁ N corectd de a face

referire la sursa de finantare
sau la anumite declaratii obligatorii
solicitate de Manualul de comunicare si
vizibilitate.

Communication
and visibility

manual

Jaimt Operational Programma Rommania- Ukraine 2014-2020

Dar asta nu va impiedica sa spuneti
rezultatul real al lucrarilor dumneavoastra
si sa le clarificati de la inceputul
materialului informativ, facand
documentele atractive, usor de citit si
placute ochiului.

lata cateva sfaturi si trucuri pe care sa le
utilizati atunci cand redactati materialele
de comunicare, in functie de tipologia
acestora:
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Communicate de presa:

. Concentreaza-te pe rezultatul real al activitatii tale! Nu va blocati in detalii
tehnice despre proiectul dvs., deoarece acestea vor distrage atentia cititorului si, de
asemenea, jurnalistii pot trata informatiile dumneavoastra cu dezinteres.

Our projects’ prime
thematic objective is
enhancing the access of
final beneficiaries to
cultural sites in a virtual
environment.

versus

The first 3D
museum in the

region is launched!

Incepeti cu ceea ce este NOU si INTERESANT si doriti ca lumea s stie.

Pastrati exprimarea simpla si ganditi-va la ceea ce ati dori sa auziti voi despre lumea din
jur. Chiar daca proiectul dvs. se concentreaza pe imbunatatirea resurselor umane din
departamentul de sanatate, incercati sa va entuziasmati de cei 100 de medici care au fost
pregatiti intr-un mediu international si de modul in care pacientii vor beneficia de o echipa
medicala foarte educata. Lucrurile senzationale sunt acolo. Ceea ce trebuie schimbat este
perspectiva.

o Aparentele conteaza! incercati sa utilizati This is Arial
un font elegant, cum ar fi Times New Roman sau
Arial (evitdnd Comic Sans MS). Nu va fie teama de This is Calibri
spatiile albe din document, lasati margini de pana
la doi inch, folositi doua spatii intre titlu si corpul
comunicatului de presa. De asemenea, fiecare
paragraf trebuie separat de celelalte. Daca nu
indentati primul rand, atunci sariti o linie intre This is Times New Roman
paragrafe. De asemenea, retineti ca textul aliniat
de ambele parti pare mai ingrijit. This is Garamond

This is Tahoma

This is Comic Sans

. Verificati scrierea! in etapa finald a draftului, concentrati-vd pe corectarea
greselilor de ortografie sau a altor greseli gramaticale.

. Structura! Partea stanga sus: data si locul lansarii. Unul sau doua randuri mai jos,
centrate: titlul. Doua randuri mai jos: primul paragraf (informatii atragatoare, de baza,
raspuns la intrebarile de baza — Cine, ce, cand, unde, de ce), al doilea paragraf — mai multe
informatii, de ce este informatia interesanta, citate, detalii, fraze cheie. Lungimea
comunicatului de presa poate varia, dar in ultimul paragraf nu uitati de datele de contact.
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Fotografii:

Uneori, comunicatele de presa sunt
sustinute de imagini, logo-uri sau
videoclipuri relevante, deoarece este de
la sine inteles ca o mare parte din
comunicare se bazeaza pe elemente
vizuale, astfel incat imaginile atrag atentia
mai mult decat o face un text de la sine.

Acolo unde este posibil, echipa de proiect
ar trebui sa ia masuri pentru utilizarea in
mod regulat a unui fotograf profesionist
pentru a ilustra evolutia unei actiuni.
Fotografiile alese trebuie sa fie cele care
vor arata cel mai bine rezultatele si
impactul actiunii si  trebuie sa se
potriveasca cu informatia scrisa.

Ca si in cazul materialelor scrise, oamenii
implicati in actiune trebuie sa fie in
centrul atentiei, nu oficialii implicati in
gestionarea actiunii, in tinerea de sedinte
si asa mai departe.

Fotografia ar trebui utilizata pentru a
facilita reproducerea pe site-uri web si
alte materiale informative (pentru
producerea materialelor tiparite, 300 dpi
este standardul minim de calitate)

Cand faceti o fotografie care va
infatiseaza proiectul sau activitatea, chiar
daca nu aveti o camera profesionala,
rezultatul va fi surprinzator mai bun daca
urmati cateva reguli de baza:

* Lumina naturala. Cauta intotdeauna Iumina naturald, deoarece aceasta
evidentiaza tot ce este mai bun din subiectul tau si reduce riscul de a ramane cu
imagini neclare, pixelate sau defocalizate.

~

sunlight at noon

Ny

.

at sunset artifical light

* Imagini drepte. Ghidati-va dupa linia orizontului, utilizati optiunile din camera foto
pentru a va asigura ca o tineti dreapta sau, eventual, reparati orice orizont stramb
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in postprocesare.

Regula treimilor. Plaseaza subiectul imaginii tale pe una dintre acele grile pe care
le are camera foto sau telefonul tau, pentru a atrage atentia privitorului si a echilibra
compozitia.

73 ¥ 15

13

i3

Fara blur, cu exceptia cazului in care
lucram cu o camera profesionala si poate
evidentia subiectul. Fotografile nu
trebuie sa contina, pe cat posibil,
elemente care strica aspectul general
(cabluri, cosuri de gunoi, reclame ale
operatorilor economici, companii de
iluminat etc.). Daca exista, vor fi incadrate
intr-un mod care sa nu afecteze calitatea

Imagini de ansamblu si de detaliu. Pentru
ca obiectivele fotografiate sunt, in general,
reprezentate de cladiri, echipamente,
infrastructura etc este necesar «ca
fotografiile sa surprinda ambele laturi ale
activitatilor, pentru a evidentia
infrastructura in sine, dar si impactul asupra
celor care o folosesc.

= GDPR. Pentru fotografiile realizate la
evenimente (festivaluri, evenimente
organizate in spatiul public sau in sali de
evenimente), asigurati-va ca folositi
unghiuri astfel incat participantii sa nu
poata fi identificati, in scopul GDPR. De
asemenea, retineti ca semnele oficiale sau
elementele de identitate vizuala afisate
(logo-uri, roll-up, panouri etc.) sau denumirea evenimentului/proiectului trebuie
afisate cat mai vizibil in fotografii.
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VIDEO

Prezentarile video devin uzuale in
promovarea rezultatelor, atat pe canalele
media traditionale, dar mai ales pe social
media. Traim in era continutului video si
concurenta este acerba. in zilele noastre,
creatorii de continut video au propriile
canale de succes, asa ca produsele dvs.
video ar trebui sa exceleze in ceea ce
priveste calitatea si atractivitatea, precum
si sa respecte reglementarile UE.

Deoarece publicul general gaseste
videoclipul mai captivant, memorabil si
mai raspandit decat orice alt tip de
continut, continutul video nu mai este o
optiune, ci o necesitate.

PRE-PRODUCTIA

reprezinta faza de
planificare, pregatirea
filmarii de acoperire a
rezultatelor/evenimen
telor proiectului prin
stabilirea conceptului

video.

POSTPROCESAREA presupune
asamblarea cadrelor filmate,
inserarea elementelor (prezentari,
logo-uri, elemente obligatorii),
adaugarea unei coloane sonore si
sincronizarea sunetului. Cadrele
ilustratiei si tranzitiile si taieturile
sunt decise. Alternarea cadrelor
lente cu cele in miscare si poate si
interviuri, va spori dinamica
videoclipului si va creste

atractivitatea pentru public.

Prin urmare, pentru a face un videoclip
relevant pentru proiectul dvs., ar trebui
urmate 3 faze: pre-productie, productie,
post-procesare.

In PRODUCTIA videoclipului, cadrele de
ilustrare vor viza atat scena generala, cat si
subiectele primare, precum si modul de
conectare a celor doua. O atentie deosebita
trebuie acordata filmarii pentru a nu avea in
miscare (tremuratoare), inclinata, intunecata
(fara suficienta lumina), neclara, incadrare
defectuoasa, sarituri peste axa sau oscilatii
de sunet sau intensitate perturbate.
Videoclipul final ar trebui sa fie in cel putin 2
versiuni, rezolutie standard (720x480) si
format comprimat pentru web/social media,
daca nu chiar 3 daca adaugam versiunea de
inalta rezolutie (1920x1080). Toate acestea
ebui comunicate antreprenorului peg
a evita neintelegerile

Un after-movie pe intreg proiectul ar
trebui sa dureze undeva in jur de 5-10
minute, in timp ce un videoclip pentru
o activitate sau eveniment nu trebuie sa
depaseasca 2-3 minute pentru a
mentine interesul publicului.
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Brosuri:

Brosura este un instrument minunat
pentru a promova produsele, serviciile,
activitatile si  rezultatele proiectului
dumneavoastra si, in general, orice
afacere. Informatia este scopul principal
al crearii brosurii, asa ca trebuie sa starniti
curiozitatea cititorului si sa le starniti
interesul. Exista o multime de lucruri de
luat in considerare pentru crearea unui
pliant, a unui fluturas sau a unei brosuri
atractive, cum ar fi calitatea imaginii,
impactul cromaticii utilizate, mesajul care
rezida in mesajul pe care il trimiteti
publicului larg sau partilor interesate. In
mod ideal, ar trebui sa angajati un

antreprenor, designeri experti de brosuri
pentru a identifica nevoile si designul
brosurii dvs. Cu toate acestea, il puteti
produce intern si iata cateva sfaturi
pentru acest lucru:

1. Obtineti tot ajutorul disponibil. Nu trebuie sa il proiectati de la A la Z, exista o
multime de instrumente online fara drepturi de autor sau bazate pe abonament,
care genereaza sabloane pe care sa le utilizati in functie de nevoile dvs.
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1. Nu va fie frica de culoare. Lasa culoarea sa te
reprezinte. Daca proiectul are o anumita
identotate vizuald, utilizati-o ca parte
integranta a design-ului si nu uita ca o
brosura colorata va atrage intotdeauna
atentia cititorului.

2. Coloane, coloane, coloane! Spatiile goale
dintr-un  material promotional ofera
cititorului timp sa se odihneasca si sa se
concentreze pe informatiile furnizate fara
dificultate. Textul pur si simplu arata mai
bine.

3. Folositi forme, diagrame si grafice oricand

este posibil. in loc s& explici datele, incearca
sa le cuprinzi intr-o imagine intr-un mod
atractiv, placut ochiului. in loc de
enumerare, utilizati un grafic sau o lista cu
marcatori cu cateva forme atragatoare. Va va economisi spatiu si va ajunge mai
usor la public.

Diverse:

Indiferent de materialul de comunicare pe care intentionati sa il produceti, fiti constient
de aspectul de baza care face ca materialul sa para prezentabil.

e Simetrie. Cand aliniati in centru titlurile, asigurati-va ca le aliniati la fel.

e Folositi casete de text si puncte pentru a le concentra mai mult.

e Spatiere intre randuri, asigurati-va ca tot textul are aceeasi spatiere intre randuri,
simplu, dublu, 1,5 pentru a reflecta scopul comunicarii sau, daca il schimbati, fiti
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constienti de motivele din spatele deciziei dvs. pentru ca aceasta sa nu fie
perceputa ca o greseala.

e Titluri captivante. De la primul inceput al comunicarii dvs., cititorii vor decide daca
sunt captivati sau nu. Daca doriti ca oamenii sa continue sa citeasca documentul
dvs., includeti cateva cuvinte simple, dar puternice, cum ar fi: gratuit, usor, nou etc.

Utilizati orice oportunitate oferita de mass-media (interviuri radio si TV, alte materiale
scrise precum brosuri, articole pe hartie etc.) si de participarea la evenimente publice,
pentru a promova proiectul si oportunitatile oferite de programul de cooperare
transfrontaliera, mentionand, de asemenea, sursa corecta de finantare (finantare a Uniunii
Europene, prin Programul Operational Comun Romania-Ucraina).

Programul Operational Comun Romania- Ucraina 2014-2020 este finantat de Uniunea Europeanad, prin
intermediul Instrumentului European de Vecinatate (ENI).

Programul se adreseaza zonei aflate la frontiera dintre Romania si Ucraina si va contribui la atingerea
obiectivului general al Instrumentului European de Vecinatate: evolutia catre o regiune de prosperitate si
buna vecinatate, realizata prin actiuni de cooperare transfrontaliera in beneficiul statelor membre si
nemembre ale UE care se invecineaza.

( WWW.ro-ua.net/ro/ )

Uniunea Europeana este constituita din 27 state membre care au decis sa-gi uneasca treptat cunostintele,
resursele si destinele. Pe parcursul a 50 de ani de extindere teritoriala au construit impreuna o zona de
stabilitate, democratie si dezvoltare durabila, pastrand totodata diveristatea culturala si libertatile
individuale.

Y
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Roménia-Ucraina
Program finantat de ERLCINIPERARE TRANEFRONTALIZIA
Uniunea Europeana

Uniunea Europeana s-a dedicat ideii de impartasire a realizarilor si valorilor cu statele din afara granitelor
sale.
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